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3.2 Arbeitsblatt C – Arbeitsfeld Werbung
Arbeitsfeld Werbung

Ohne Teamfähigkeit keine Werbung! Nur durch Teamarbeit gelingt das Zusammenspiel von Kundenberatung, Kreation und Produktion. Jede Kampagne ist das Ergebnis vieler Köpfe und vieler Kompromisse. Einige gute Ideen können manchmal nicht umgesetzt werden, weil sie nicht ins Gesamtkonzept passen. Jeder muss seine eigenen Interessen hinten anstellen können. Wer hier nur an den eigenen Verdienst und Ruhm denkt, ist fehl am Platz. Mitten in den spannenden Film platzt der Werbeblock mit der immer gleichen und langweiligen Werbung für Waschmittel, Autos und Süßigkeiten. Ein witziger Werbespot würde den obligatorischen Gang zur Toilette während der Werbepause vielleicht verhindern. Hätten Sie eine Idee? 

--------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Die Werbebranche bietet ein vielfältiges Arbeitsfeld. Kreative Köpfe sind dort genauso gut aufgehoben – etwa als Texter oder Grafiker – wie mathematisch-logische Talente, die ihre Stärken in der Mediaplanung ausleben können. Doch wie muss man sich die Arbeit in einer Werbeagentur ungefähr vorstellen? Anhand der Ratschläge in der Foto-Galerie und im folgenden Text können Sie feststellen, ob ein Job in einer Werbeagentur etwas für Sie wäre. 

--------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Alles beginnt mit einem Kundenauftrag und dem daraus resultierenden Briefing. Darunter ist ein intensiver Meinungsaustausch mit dem Kunden zu verstehen. Eine erfolgreiche Kundenberatung setzt eine sehr gute Kommunikationsfähigkeit voraus. Danach liegt es an der Agentur mit ihren Mitarbeitern die Kampagne konzeptionell zu entwickeln und zu realisieren. Im Nachhinein wird der Erfolg der Kampagne kontrolliert und ausgewertet.
--------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Eine Werbeagentur ist zum Beispiel Serviceplan mit Sitz in München. Zu ihren Kunden gehören unter anderem das ZDF , Lego und Hipp. Pro Jahr arbeiten bei Serviceplan rund 260 Praktikanten. Einen Namen hat sich auch die Agentur Jung von Matt gemacht. Sie erfanden den „Geiz-ist-geil”- Slogan für den Elektronikfachmarkt Saturn, der mittlerweile in aller Munde ist. Ebenso einprägsam ist der Slogan „Ich-liebe-es” der aktuellen McDonalds- Kampagne. Dahinter steht die Media Agentur Heye und Partner. 

Werbeagenturen brauchen generell belastbare und hochflexible Menschen, die mit dem täglichen Stress zu Recht kommen und ihren Job leidenschaftlich gern machen. Denn nur so ist Werbung erfolgreich! 
Quelle: http://www.focus.de/jobs/branchen/werbebranche?drucken=1
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