Buy Nothing Day / Kauf - nix - Tag
1. Was ist BND? Was alles ist typisch für die Bewegung?

2. Was steckt im Hintergrund der Bewegung? Worauf soll BND aufmerksam machen?

3. Wer ist Ted Dave?

4. Wie wurde BND weltweit bekannt?

5. Was wird von BND erwartet?

6. Welche Einstellung haben die Europäer zur Kampagne?

„Trash-People“ in Köln

1. Was sind die „Trash-People“?
2. Woraus wurden sie zusammengestellt?
3. Mit welchem Ziel wurden sie geschaffen?

4. Wer ist HA Schult?

5. Wo überall wurden die „Trash-People“ schon gezeigt? Nach welchen Gesichtspunkten wurden die Stationen ausgewählt?

6. Seit wann sind die „Trash-People“ schon unterwegs auf der Welt?

7. Was hat Köln mit der Installation zu tun?

8. Wie lautet das künstlerische Credo von Schult? Was symbolisieren seine Geschöpfe?

Arbeitsfeld Werbung
1. Was alles steckt im Hintergrund einer erfolgreichen Kampagne?
2. Welche Aufgabenbereiche hat eine Werbeagentur?

3. Welche Agenturen werden im Text genannt? Wer sind ihre Kunden?

